Original Coffee Handlingsplan

Mission 1: 1. Sgge malrettet efter samarbejder med plantager som Ongoing
Regeneration and dyrker gkologisk kaffe. | 2024 lancerer vi vores fgrste
Climate Action gkologiske kaffe fra Peru.

2. Sgge malrettet efter kaffe fra plantager som har
certificeringer der gavner klima lokalt og globalt. Ongoing

3. Sgge efter kaffefarme/kooperativer der lader kaffedyrkning | Ongoing
indga pa lige fod med resten af naturen.

4. Med vores samarbejdspartner Kontra Coffee sgge mere
miljgvenlige emballagelgsninger til transport af vores Ongoing
bgnner.

5. Fortsaette med at fa leveret al kaffe i vores egne barer, pa Ongoing
cykel.

6. Stille krav om certificeringer, til leverandgrer vi vil kgbe
kaffe-relateret udstyr og tilbehgr fra.

Mission 2:
Living Income and 1. ludveelgelsesprocessen af nye kaffer, veelge ud fra flere 2024
Better Livelihoods parametre end smag og kvalitet. Men ogsa
gennemsigtighed, betaling, certificeringer og andet der
gavner fgrste del af vaerdikaeden.
Ongoing
2. Udforske hvordan Original Coffee kan bidrage til
uddannelse og udvikling af bgnder, sa de far et bedre
grundforstaelse af, hvordan de kan gge living income.

3. Prioritere samarbejder med kaffekooperativer eller enkelte | Ongoing
farme der har et klart formal. Vores kaffe fra Peru, La Perla,
er produceret af Norcafé Cooperative som har til formal at,
at give kvinder i alle aldre mulighed for vaekst i
kaffesektoren.

Mission 3: 1. Fa etableret en Code of Conduct aftale med Kontra Coffee. | 2024
Accountability in
the Value Chain 2. Undersgg muligheder for flere samarbejder pa +1 ar med 2024
minimum et kooperativ eller enkelte farme.

3. Vedligeholde vores samarbejde med Huver Castillio fra Ongoing
farmen El Paseo i Colombia.

4. Opsgge mader hvorpd vi kan forbedre vores supply chain
management ved at drage inspiration fra kaffealliancen, og
aktivt deltage i kaffealliancens workshops.




Gennem sparring med vores samarbejdspartnere eller
andre i branchen, forbedre vores supply chain
management sammen.

Mission 4:
Communication

Forbedre og inkludere mere praecist og malbart data i
vores arlige Communication of Progress (COP) rapport.
(Processen bag indkgb af bgnner, krav til leverandgrer, pris
betalt vs. markedsvaerdi, osv.)

Forbedre kommunikation til forbrugeren om vores
kaffebgnnernes oprindelse, historien bag bonden som har
dyrket det og rejsen kaffen har veaeret pa for at na frem til
os i Danmark.

Mere fokus pa kaffekooperativer eller enkelte farme og

deres rolle i kaffeindustrien i vores ekstern kommunikation.

Fokus pa at oplyse vores forbruger om, at deres valg har
betydning —hvad de kgber og hvor de kgber det fra er ikke

ligegyldigt.

Bedre kommunikation vedrgrende vores kaffes sociale
implikationer og egenskaber — bade internt og eksternt.

Mere transparens i vores kommunikation til forbrugere
omkring hvordan vi veelger vores bgnner og hvor de
kommer fra.
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